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Umfang der Umfrage _

17.06.2024

» Durchgefihrt an 27 Standorten in ganz Baden-Wdurttemberg
» Alle Geschafte mit Innenstadtlage

« 8226 Kundinnen und Kunden wurden vor Ort befragt
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Strukturdaten Standorte und Geschafte

17.06.2024

Branchenanteile

Textil % Bekleidung 51.49 %

Lebensmittel & Gesundheit 2.81 %
Haushaltswaren 4.17 %

Buchhandel 4.26 %
Schuhe & Lederwaren 1.96 %

Parfimerie 35.32 %
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Strukturdaten Kundinnen und Kunden —

17.06.2024

Altersverteilung

Geschlechterverteilung

o 40-49 1583 %
Mannlich 27.91 %

18-2912.43 %

KeiapANgabe 0.34 % RAIRE 18 ba5e™ 19 %

Q,
90-59246 % Alter als 70 12.26 %

Weiblich 71.23 %
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Strukturdaten Kundinnen und Kunden —
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Entfernung Wohnort in Kilometer Wie hoch ist der Wert lhres Einkaufs in Euro

1-424.43 %

51-10022.81 % 0-5026.13 %

Weniger als 1 10.98 %
5102485 %
Keine Angabe 1.28 %
Uber 50 4.26 %

41-50 2.38 %
314034 % 101-200 19.4 %

Keine Angabe 7.06 %

Mehr als 500 5.96 %

401-500 3.23 %

21-308.17 %
° 301-400 5.19 %

11-2020.26 % 201-30010.21 %
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Wahl des Verkehrsmittels zum Erreichen des —rh—

Geschafts insgesamt

Welches Verkehrsmittel zum Erreichen des Geschifts

ZuFul 1523 %

Auto 69.45 % Keine Angabe 0.43 %

OPNV 8.34 %

Fahrrad 5.53 %
Motorisiertes Zweirad 1.02 %
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Wahl des Verkehrsmittels zum Erreichen des —rh—

Geschafts in grol3en Kleinstadten

Welches Verkehrsmittel zum Erreichen des Geschifts

ZuFuB 25.81 %

Fahrrad 3.23 %

Auto 70.97 %
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Wahl des Verkehrsmittels zum Erreichen des —rh—

Geschafts Iin kleinen Mittelstadten

Welches Verkehrsmittel zum Erreichen des Geschifts

ZUuFuR 12.23 %

Keine Angabe 0.2 %
OPNV 4.54 %

Auto 77.51 %

Fahrrad 5.33 %
Motorisiertes Zweirad 0.2 %



“ Handelsverband
Baden-Wirttemberg
HBW

Wahl des Verkehrsmittels zum Erreichen des —rh—

Geschafts in grol3en Mittelstadten

Welches Verkehrsmittel zum Erreichen des Geschafts

ZuFul 17.8 %

Auto 66.24 % Keine Angabe 0.73 %

OPNV 6.97 %

Fahrrad 6.42 %
Motorisiertes Zweirad 1.83 %



“ Handelsverband
Baden-Wirttemberg
HBW

Wahl des Verkehrsmittels zum Erreichen des —rh—

Geschafts in kleineren Grol3stadten

Welches Verkehrsmittel zum Erreichen des Geschifts

ZuFul 13.95 %

Auto 67.44 %

OPNV 1163 %

Fahrrad 4.65 %
Motorisiertes Zweirad 2.33 %
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Wahl des Verkehrsmittels zum Erreichen des — —

Geschafts in grol3en Grolistadten

Welches Verkehrsmittel zum Erreichen des Geschifts

uto 22.45 %

ZuFu 12.24 %

OPNV 6531 %



Verkehrsmittel nach Entfernung in Prozent

DistanzinkM |ZuFuB ____|Auto ____|Motorad __|Fahrad ___|OPNV____ KA
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Verkehrsmittel nach Bonhohe in Prozent
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Erkenntnisse

Das Auto ist das dominante Verkehrsmittel der Kundinnen und Kunden im
Einzelhandel

Kleine Einkaufe in der Nahe werden oft zu Ful? erledigt, flr alles andere ist
das Auto bevorzugtes Verkehrsmittel

Stuttgart sticht als einzige Stadt mit einem hohen OPNV-Anteil hervor (Uber
60%0)

Autofahrer geben (statistisch) signifikant mehr Geld im Ladengeschéaft aus
als nicht-Autofahrer

Forderung des OPNYV, ja — aber nicht zu Lasten der Erreichbarkeit mit dem
PKW
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