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Lokalhelden-
Stralengalerie

- Eroffnung anlasslich
,,StadtErlebnis 2018“

- DIN Al und DIN AO Aufsteller in
der gesamten Innenstadt

- Ausstellungsdauer bis in den
Spatherbst




Hohlkammer-
JELGINE

in allen 5 Stadtteilen und
15 Ortschaften

Entlang 6ffentlicher
Strafen (mit
Genehmigung der
Behorden)

auf privaten Grundstlicken
(Garagentore etc.)




Lokalhelden-Banner
Baugerust
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Postkarten

Jedes Geschaft hatte seine eigene Postkarte
Geschafte haben die Postkarten ihrer Kollegen ausgelegt
Postkarten wurden ganz nebenbei zum begehrten Sammelobjekt

RegelmaRige Anfragen von Geschaften, Gastronomie und Hotellerie
fir weitere Motive




WERTHEIM

Lokalholden*; Kampaghe zur Starkung des stadtischen Einzolhandels startet zum Wertheimer Stadterlebnis® am 27. April
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Dem Handel in Wertheim
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»Besorg es dir vor Ortl«

!magekampagne Wertheimer Einzelhandler werben mit groﬂfhnh;gsn Plakaten fur Einkauf im stationaren Handel
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‘GUNTER FRITSCH

WERTHEM Vos dem Werthier
Buchhandel Buchheim in
Eichelgasse sitzen drel junge e
te anf der Stake. Sie lesen - ihre
Swmartphones unbeachtel in der
Hand -~ gemeinsam voller
@ des den Tl
gl 1 hase dieoes Ineraete
Dieses Motiv wird eines von

Wertheiows. Ienstadt ot sches
sein werden und am

Tiel haben. Sie sallen - oft hin:
tergriindig, fast immer witrig -
unter dem Titel »Lokalhelden
Wertheime fir einen attraktiven
Einzelnandel i der Innenstadt

Werben,

Vor Ort einkaufen
Ln(:r dem Motto: »Buy local - be-
s dir v

Offentlichkeit. Fiir den Einkauf im
ortlichen Einzelhandel und nicht
i weltwelten Internet werben die

Wir wollen auch zeigen,
wie altrakliv
reale Geschafte sind.
Ciistan Schage, st

Eingelhindier ab Ende April auch

“abeaiina dei A ejens ibelelin Bap v e Bkde

séliche Vorteiles, die Schlager so
usammentasst. Wer lokal ein-
Kauft, sichere Arbeits- und Aus-
bildungsplitze in seiner He

schaftlich zu stizken, technet
Schlager vor: »Jeder Ewro, den
man inerhalb der Gemeinde
grenzen ausgibt, nutat der Heimat,
denn Einzelhindler und Gastro-
nomen zahlen Gewerbesteuer.«

wPasitiv werbene
Bernd Maack, Vorsitzender des

Kanipagne demn auch nur einen
Busstein ciner langfristigen B
schaftigung mit der Zukunft der
Innenstad;

»Wie es mit de Binzelhandel in
Werthelm weitergeht, wird uns in
den ndchsten Jabren noch viel in
tensves heschifien mise
Maack iiberzeust

Biirgermeister
Welfgang Stein vor allem die Not
wendigkeit, die Menschen iiber die
Folgen ihres Tuns fir den érili-
chen Einzelhandel aufzuklizen
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Grofformat: Mt Plakaten und Postkaren werben 30 Handler in der Innenstadt

ihve Geschifte, Hier Annedore Hoh von Sockenwolle Hoh.
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Hintergrund:

Kampagne »Lokalhelden Wertheime

st der Basis bestehender Kampagnen
e ¥y ool encketen Bt
Stadtmarketinguerein Wertheim und
menstadtmanager Chiistian Schiager
T e e

astronomen und innensiact
witzige Lnd manchmal
Weise In Szene gasetzt

Zunichst
solte eine grafisehe Figur g an;mnm
werden, o der

em 2wei
nate ab 27. Aprilin der Wertheimer
in, nd Zwar

Lokalhelden geben viele Autogramme

Bilanz: Die Wertheimer Kampagne it wil Lagen Plakatmotiven fir den Einzelhandel zu werben, kormnmt gut an

rs‘m’x it

WERTHEIM. Wenn Wertheims In-
nenstadt- Burgmanager
Christian Schlager iiber die Lo
kalhelden- Kampagne spricht, ge
viit er ins Schwirmen: »Die Tden
tifikation mit der Aktion ist un-
glaublich hoch und die Resonanz
Sehr erfrelich  Schlager ist
iiberzeugt, dass das Ziel voll er
reicht wurde, dem Wertheimer
Einzelhandel auf der Strafie und in
den digitalen Medien ein Gesicht
2u geben,

Mit Sympathie und Witz, aber
ahne erhabenen Zeigefinger habe
man versucht, die Menschen dar-

Demnichst werden wir eir
ge Motive in den Wertheimer

Ortsteilen aufhi

Christian Schiges,Inersieniset

anfhinzuweisen, wie wichtig esist,
den lokalen Einzelhandel zu
unterstiitzen. »Die Klickzahlen auf
Instagram sind extrem hochs, be-
tont Schlager. Er venweist auf das
Leitmotiy, das an cinem Gebiude
in der Vaitsgasse angsbracht war-
de, »Besarg’s dir vor Orte fordert
Julia Groth mit Buntstifien als Lo-
ckenwickler von einem riesigen
Baner die Passanten und Auto
fahrer auf der Landesstrae auf.
Ungeahnte Popularitit

Leider konnten wir sie nicht nach
der Resonanz auf dieses Bild be
fragen, weil die Mitarbeiterin im

vor den Ges in den

s, %0 Christian 5 et
chelte sich darm der Gedanke, dass der
»Wertheimer Lokalhelds nicht nur eine
Figur sel, sondein viele Gesichter

ABO-VORTEIL: Sparen Sie 2
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Schaufenstern
Einzehe Mative vierden ols Banner an
unkten

Bastel- und Ge
schenkarikelgeschat +Flo No. 7«
in der Maingasse derzeit im Utlaub
ist. Wahrscheinlich kann sie ihre

inderlenerstadtaufghang. A
Sactteten und Orschaften solln
Plokate platziert werden. (suf)

lokale auch nicht sa
vichtie auskosten, denn offenbar
arbeitet sie mur einmal pro Woche
in dem Geschaft

Andere »Models« der Kampa-

it
Voche B sl Trine.

richtet Biicker Gerd Frischmuth
Er bekennt, dass er anfangs nur
Christian Sr\m"e\ zuliebe mitge-
macht e Aktion inzwischen
aber secht supm ndet.

Mit A-Team-Anleihen

Zu ungeahnter Popularitit hat das
Motiv »Masters of Puppets< auch
fiir Ude Kliipfel und Rainer Drei
Korn gefiibrt. Laut Kliipfel, der als
Stadifiihrer in Wertheim unter-
wegs ist, wird er regelmaBig er
kannt und um Autogramme gebe
ten. Ins Schwarmen gerdt auch
Norbert Viith v

inal und Nachdruck: Seh

A o B U6 Lokalhlden Kampagne

i Wertheims Innenstadt, Bicker Gerd Frischmuth musste schon eine Menge

Autogramme schreiben.

o P Rifenach

War die Kampagne mi

Fotos und provekanten Texten bisher

eher was flrs Auge, schleicht sie sich
jetzt in die m-hnugsngn dor poten-

o gl Iochy
geboren, berichtete In uumadv i

Burgmanager Christian Schisger am

Freitag,  stellte den Werbetraler i
den crscren Einzeliande im Rox

Prm(»(,u dasalves 20 dom BurBAi:
st prasentieren, aber fiht als fang-
e el il K

3
Hut- und Pelzgeschift in der
Maingasse, wenn et auf die Aktion
angesprochen wird. »Vor allem bei

sehr positives Feedback vor allem vom Handel, den
Wertheimern, aber auch von Touristen

wnd w:u.g wie die Kampagne selbst

»Die Plakat-Texte klingen passend an-

elnander gereiht schon wie ein Raps,
dachie & sich

Schlager und die beiden Vertretennnen
des Stadtmarketingvereins Marianne
Tazlar und Dusanka ﬂ:"m waren

Besuchern von auferhalb kommt
die Aktion sehz gut anw, berichter

Die Motive wilrden vielfach

Aufhinger genommen, um
miteinander ins  Gesprich
kemumen,

AuBergewdhnlich positiv

urteilt auch Thomas Beier,
schaflsfibrer der Stadtwerke,

Die Klickzahlen
auf Instagram
sind extrem hoch,
Christian Schlager, nnen: i

Aktion, Die »8-Team-Banners, die
drei Monate iber Eichel- und
Briickengasse hingen, seien bei
den Passanten sehr gut angekom-
men, Sie hitten ihm und den ab-
gebildeten Mitarbeitem eine un-
geahnte Popularitit gebracht, auch
e Jingeren die
Anspielung auf das legendire A-
Teamn nicht alle verstanden haben.
Obwohl die Fernsehserie aus den
Achtzigern im Jahr 2010 ein Revi:
im Kino mit never Be:

wenn vor allem di

den aufgewachsenv, sags Beier,
Lob von Gasten bekommen
»Wenn man im E-Mail-Eingang
von einem Gast aus dem hohen
Norden, der in Wertheim zu Be-
such war, ein dickes Lob vorfindet,
dann tut das schon guts, sagt
Schlager. Er werde dem Cityma-
mager seiner Heimatstadt vor-
schlagen, sich ein Beispiel an
Wertheim zu_nehmen, kiindigte
der Gast an. Wenn man miterlebt,
dass Kinder die Postkarten sam-
meln, die mit den Motiven ge-
drucke wrden, sei das schen ein

Schlsger hat da schon eine Menge
Ideen. »Demnichst werden wir
<inige Mofive in den Ortsteilen

digt er an. Schla-
und Grund-
stiickseigentiimer, die die Plakate
an ihrem Gebiude oder Garten-
zaun fiie eine zeilich begrenzte
Daer aufhingen wiirden, sich bei
ihm zu melden. Rechtzeitiz rum

Haus-

sinlg, dass Wert-
o Somionecie e K
Clip sefen alle 30 Motive vertreten. die
er in die Kampagre eingebeacht hat
hetonte der innenstagtmanager

Der Text, den Schlager selbst ge-
schrieben hat, wurde in einem
Augsburger Studio umgesetzt,

Unwe Fahimbller, Multimedia-Arist aus
Kreuzivertheim hat Ton und Bild in
Obereinstimmung gebracht, Nachdem
det Trailer zunchst exklusiv beim
Burgfilmiest gezeigt i, soll &1
sgiter auch auf YouTube gest

den, Kindlate der innenstact

an, (1)

hift soll es eine
Wertheim-Card mit Heldenmoti-
ven geben,

T-Shirts mit Heldenmotiven
Wenn die Sanierung des Engels-
brunnens abgeschlossen ist, plant
Schlager zudem T-Shirts mit pro.
vakant-lustigen  Heldenmotiven

Sk

- gepaart mit dem Spruch sHave a
go0d time in Wertheim+ — eben-
falls auf einem Shirt verewigt

werden.




WERTheim Card
— Der Einkaufsgutschein fur Wertheim

S WERT  CARD
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Social Media (Facebook,
Instagram & Co.)

ucht @ Erte Shiite s farwund

| Instagram

WERT. CARD £

EMILIA © -

Lokalhelden- & Qoo
Praktikantin

besucht das

Wollhaus

Pawlicki
£

Bel Instagram anmelden
Registriere dich, um Fotos und Videos von Freunden anzusehen und weitere Kontd

TeEeUecAWTEE ™
B Tt it [

Registriere dich, um Fotos und Videos von Fraunden anzusehen und weitere Konten zu finden, die dir gefallen.

= 13 r
@ xenrmnHorens 2R

Bei Instagram anmelden
Registriere dich, um Fotos und Videos von Freunden anzusehen und weitere Konten zu finden, die dir gefallen.
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Lokalhelden — RAP (Trailer)

Hey Amazonas
vierundzwanzig sieben
Wertheim am Main

ist vor Ort geblieben

HAUSPIELERVIJCOS presents:

TOBIAS BAUM

Local Heroes

Are you okay?
It’s Your City!
Walk this way

You got 99 Problems

But Shopping ain’t one
Support your local dealer
Before he’s gone

Lokalhelden Wertheim
Besorg’s Dir vor Ort







. Aussichten

#LOKALHELDEN /'




,Das haben wir
noch nie probiert,
also geht es sicher gut.”

(Zitat Pippi Langstrumpf)




