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FUR EINE ZUKUNFT MIT
STARKEM STATIONAREN

EINZELHANDEL

In Zeiten digitaler Transformation und
sich wandelnder Konsumgewohnheiten
steht der stationare Einzelhandel im
Fokus von Diskussionen tiber seine Rele-
vanz und Zukunftsfahigkeit. Doch gerade
in einer Ara von Krisen und Umbriichen
zeigt sich die unbestrittene Bedeutung
dieses Sektors fiir unsere Gesellschaft.
Der stationare Handel hat eine essentiel-
le Rolle fiir unsere Innenstadte und die
gesamte Gesellschaft. Es ist von entschei-
dender Wichtigkeit, ihn zu unterstiitzen,
um seine Funktion aufrechtzuerhalten.

Der Handel ist mehr ist als ein Ort des
wirtschaftlichen Austauschs. Er bildet das
Riickgrat unserer Stadte und Gemeinden,
schafft Arbeitsplatze und pragt die loka-
le Identitdt. Jeder Laden ist ein Knoten-
punkt des sozialen Lebens, ein Ort des
Austauschs zwischen Menschen ver-
schiedener Hintergriinde.

Gerade in aktuellen turbulenten Zeiten,
gepragt von globalen Krisen und techno-
logischen Umbriichen, ist es notwendig,
den stationdren Einzelhandel zu starken.
Er ist ein Garant fiir Arbeitsplatze und ein
Motor fiir die lokale Wirtschaft. Durch
gezielte Férderung kénnen wir Gemein-
schaften stabilisieren und wirtschaftliche
Prosperitat sichern.

Auf den folgenden Seiten finden Sie die
zentralen Forderungen des baden-wiirt-
tembergischen Einzelhandels. Wir hoffen,
dass wir auch kiinftig gemeinsam an
einer guten Zukunft fiir die Handelsbran-
che arbeiten. Erfolg braucht Verbiindete!

Ihr Handelsverband Baden-Wiirttemberg
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. ATTRAKTIVITAT DER INNENS

Der baden-wiirttembergische Einzelhandel zeichnet sich durch eine einzigartige Vielfalt klei-
ner, inhabergefiihrter Geschafte aus. Diese pragen das Bild vieler Innenstadte in unserem Land.
Unsere Innenstadte sind Kulturgut und Begegnungsraum fiir verschiedene gesellschaftliche
Schichten. Dafiir, dass das auch so bleibt, missen jedoch wichtige Voraussetzungen geschaffen
und unsere Innenstadte attraktiv fiir Biirgerinnen und Biirger gestaltet werden. Der Dreiklang
einer attraktiven Innenstadt lautet: Erreichbarkeit, Sauberkeit, Sicherheit.

Unsere drei wichtigsten Forderungen:

e Unsere Innenstadte miissen mit allen Verkehrstragern gut erreichbar bleiben — eine
einseitige Benachteiligung einzelner Verkehrsmittel schadet dem Einzelhandel

e Um sich nach mehr als drei Krisenjahren zukunftsfahig und attraktiv aufstellen zu konnen,
braucht es einen Investitionsfonds fiir den Einzelhandel und unsere Innenstadte

e Eine landesweite Imagekampagne fiir unsere Innenstadte, den dort ansassigen Handel
und weitere Dienstleister um die Passantenfrequenzen in unseren Stadten wieder zu erh6hen




DIGITALISIERUNG

Keine Veranderung pragt die Geschaftswelt in den letzten Jahren starker als die Digitalisierung.
Zahlreiche, vor allem kleine und mittlere Einzelhandelsunternehmen stehen hinsichtlich des
Einsatzes digitaler Technologien und der Digitalisierung noch weitgehend am Anfang. Der
steigende Wetthewerbsdruck und die Transformation klassischer Geschaftsmodelle hin zu digi-
talen Geschaftsmodellen stellen die gesamte Branche, inshesondere aber den mittelstandisch
gepragten Einzelhandel in Baden-Wiirttemberg, vor groBe Herausforderungen. Technologische
Entwicklungen und ein sich veranderndes Kundenverhalten in Folge der Pandemie machen
tiefgreifende Veranderungen in den Unternehmen notwendig. Fiir einen starken und digitalen
Einzelhandel miissen die Rahmenbedingungen gegeben sein.

Unsere drei wichtigsten Forderungen:

¢ Intensives Vorantreiben des flachendeckenden Netzausbaus fiir gleiche
Wettbewerbsbedingungen in allen Regionen des Landes

e (berbordende Datenschutzbestimmungen und -biirokratie einddmmen

e Staatliche Begleitung und Unterstiitzung der Unternehmen beim
Einsatz von Kl-gestiitzten Entwicklungen
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ZUKUNFTSFESTER HANDEL UND FINANZIERUNG

Um Handelsunternehmen zukunftsfahig zu machen, bedarf es vielfaltiger Investitionen in
neue Strategien, Personal, Digitalisierung, Logistik, Marketing, Ladenbau, Energie- und Nach-
haltigkeitskonzepte, etc.

Um diese notwendigen Investitionen tatigen zu konnen, sind finanzielle Reserven und/oder
ein Zugang zu bezahlbaren Krediten notwendig.

Eine reprasentative HBW-Umfrage vom Oktober 2023 hat ergeben, dass es fiir fast dreivier-
tel der Unternehmen schwieriger geworden ist, an Kredite zu kommen und die Konditionen
zudem deutlich schlechter geworden sind. Dariiber hinaus sind vermehrt Sicherheiten einge-
fordert worden. Dies flihrt dazu, dass weit iiber die Hélfte der Investitionen ganz unterlassen
oder die Investitionen erheblich vermindert werden. Dies darf nicht zugelassen werden

Unsere drei wichtigsten Forderungen:

¢ Niederschwelliges Finanzierungsprogramm fiir Investitionen in den Handel der Zukunft

e Stabilisierung eines niedrigen Zinsniveaus, um Zukunftsinvestitionen im Einzelhandel zu
ermoglichen

e Gewahrung einer zinslosen Stundungs- und Ratenzahlungsmaglichkeit sowie
niederschwellige Niederschlagungsrichtlinien fir die Riickzahlung von Soforthilfe
und Uberbriickungshilfe




bewegt

NACHHALTIGKEIT UND ENERGIE

Der stationare Einzelhandel spielt eine entscheidende Rolle in der Férderung von Nachhaltig-
keit und Energieeffizienz. Nahezu alle Handler haben bereits innovative MaBnahmen ergrif-
fen, um ihren 6kologischen FuBabdruck zu reduzieren. Von energiesparender Beleuchtung

bis hin zur Umstellung auf erneuerbare Energien setzen sie Impulse fiir eine griinere Zukunft.
Dennoch sind weitere Fortschritte unabdingbar. Mit Investitionen in moderne Technologien
und Infrastruktur gelingt es uns gemeinsam, den Energieverbrauch weiter zu minimieren.
Voraussetzung ist auch, dass Genehmigungsprozesse effizienter werden. Gemeinsam konnen
wir den Einzelhandel zu einem noch effizienteren und umweltbewussteren Sektor machen.

Unsere drei wichtigsten Forderungen:
Die Genehmigungsprozesse fiir den Bau und die Inbetriebnahme von Solar- und
Photovoltaikanlagen miissen dringend entschlackt und beschleunigt werden
Beziiglich des Baus und der Inbetriebnahme von Photovoltaikanlagen braucht es gerade
fiir kleine und mittlere Betriebe noch mehr Beratungsangebote von Seiten des Landes
Die Einspeiseverglitung fiir Giberschiissigen Strom aus erneuerbaren Energiequellen muss
erhoht werden, um den Bau entsprechender Anlagen noch attraktiver zu machen
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SICHERHEIT UND OFFENTLICHE ORDNUNG

Sicherheit und 6ffentliche Ordnung sind von entscheidender Bedeutung fiir den Einzelhandel.
Eine sichere Umgebung schafft Vertrauen bei Kunden und Mitarbeitern, férdert das Einkaufs-
erlebnis und starkt das Image eines Geschafts. Insbesondere Ladendiebstahle stellen eine
erhebliche Bedrohung dar. Sie verursachen nicht nur finanzielle Verluste, sondern beeintréch-
tigen auch das Betriebsklima und kénnen langfristig den Ruf eines Geschéfts schadigen. Der
Handel tut bereits alles in seiner Macht liegende, um Taterinnen und Tater auf frischer Tat zu
ertappen und diese Taten dann auch zur Anzeige zu bringen. Hier wird viel praventiv wirkende
Technik aber auch viel eigenes Sicherheitspersonal eingesetzt, was einen weiteren hohen Res-
sourcenverbrauch nach sich zieht. Es braucht jedoch verstérkt die Unterstiitzung des Staates.

Unsere drei wichtigsten Forderungen:

e Ausreichende Ressourcen bei Polizei und Justiz zur Durchsetzung von Sicherheit und
Ordnung in unseren Innenstadten

e Konsequente Strafen fiir Ladendiebe, die auch eine abschreckende Wirkung haben

e Harteres, effizienteres und schnelleres Vorgehen gegen Bandendiebstahl

Mehr
Polizei

konsequente
Strafen
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BUROKRATIEABBAU

Im Einzelhandel lasten biirokratische Hiirden schwer. Eine Vielzahl von Vorschriften, von der
Ladenéffnungszeit bis zur Produktdokumentation, erfordert zeitaufwendige Administration.
Kleine Handler sind davon besonders betroffen, da sie oft nicht tber die Ressourcen verfii-
gen, um spezialisierte Mitarbeiter einzustellen. Dies fiihrt zu Giberproportionalen zusatzlichen
Kosten und verhindert oft notwendige Innovationen. Abhilfe kdnnte durch vereinfachte Regu-
lierung und digitale Losungen geschaffen werden. Entlastungen wiirden dem Einzelhandel
ermdglichen, agiler zu agieren und sich besser auf die sich wandelnden Anforderungen des
Marktes einzustellen.

Unsere drei wichtigsten Forderungen:

¢ FEine Reduzierung und Vereinheitlichung der Standards fiir Dokumentation und Bericht-
erstattung

e Behordengange missen digitalisiert und vereinfacht werden — keine Konsultation
mehrerer Behorden fiir einen Vorgang, automatische Erteilung der Genehmigung nach
Ablauf einer Frist fiir die Behorde

e Flexibilisierung des Arbeitszeitgesetzes. Zuverdienstméglichkeiten ohne Anrechnung
(z.B. wahrend der Elternzeit)




ERNAHRUNG UND LEBENSMITTELWERTSCHATZUNG

Im Lebensmitteleinzelhandel genieBen Lebensmittel seit jeher eine hohe Wertschatzung. Durch
gezielte MaBnahmen wie optimierte Lagerhaltung, regelmaBige Bestandskontrollen, optimier-
ten Bestellsystemen und die Forderung von bewusstem Einkaufsverhalten wird sichergestellt,
dass keine verzehrbaren Produkte verschwendet werden. Kooperationen mit Tafeln und ande-
ren Initiativen ermdglichen zudem die Weitergabe (iberschiissiger Ware an Bediirftige. Der
Lebensmitteleinzelhandel informiert Verbraucher aktiv iiber den Wert von Lebensmitteln und
ermutigt zu einem verantwortungsvollen Umgang damit. Diese geblindelten Anstrengungen
tragen maBgeblich zur Reduzierung von Lebensmittelverschwendung und zur Férderung nach-
haltigeren Konsumverhaltens bei.

Unsere drei wichtigsten Forderungen:

e Scharfung des offentlichen Bewusstseins zur Wertigkeit von Lebensmitteln -vorzugsweise
bereits bei Kindern und Jugendlichen als Verbraucher von morgen

e Aushau der finanziellen Forderung karitativer Organisationen durch staatliche
MaBnahmen. Vielen Organisationen mangelt es an Lager-, Transport- und Kiihlkapazitaten

e Das Verbot des sogenannten ,Containerns” muss bestehen bleiben — weggeworfenes
Essen ist nicht mehr verzehrbar und stellt eine Gesundheitsgefahr dar
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Der Handel in Baden-Wiirttemberg — Zahlen, Daten, Fakten

o drittgroBter Wirtschaftszweig in Baden-Wiirttemberg

e {iber 40.000 Handelsunternehmen alleine in Baden-Wiirttemberg

e Jahresumsatz von rund 89 Milliarden Euro (Stand 2021)

e gut 330.000 sozialversicherungspflichtige Beschaftigte (Stand 2021)

e eine der groBten Ausbildungsbranchen im Land

e zeichnet sich in Baden-Wiirttemberg durch Vielzahl kleiner,
familiengefiihrter Geschafte aus

* bundesweit mehr als 40 Millionen Kundenkontakte taglich

h Handelsverband Handelsverband Baden-Wiirttemberg T: 0711 648640
Baden-Wiirttemberg Neue Weinsteige 44 F: 0711 6486424
HBW 70180 Stuttgart W: www.hv-bw.de
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